Звіт про базове відстеження 
результативності проекту розпорядження голови облдержадміністрації 
“Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами 
поза межами населених пунктів у Рівненській області”

1. Вид та назва регуляторного акта
Розпорядження голови облдержадміністрації “Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами поза межами населених пунктів у Рівненській області”.
2. Назва виконавця заходів з відстеження результативності
Департамент економічного розвитку і торгівлі облдержадміністрації.
3. Цілі прийняття акта
Проект регуляторного акта розроблено на підставі статті 16 Закону України “Про рекламу”, Закону України “Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності” та постанови Кабінету Міністрів України від 05.12.2012 № 1135 
“Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами поза межами населених пунктів” (зі змінами).
Основними цілями прийняття проекту регуляторного акта є:
врегулювання відносин, що виникають між облдержадміністрацією 
та розповсюджувачами зовнішньої реклами поза межами населених пунктів 
у Рівненській області;

запровадження прозорості та впорядкованості з видачі документів дозвільного характеру в області;

встановлення чітких вимог та контролю за розміщенням зовнішньої реклами суб’єктами господарювання поза межами населених пунктів в області.
4. Строк виконання заходів з відстеження
З 20.03.2017 по 01.06.2017.
5. Тип відстеження
Базове.
6. Метод одержання результатів відстеження
Для проведення базового відстеження використовувався статистичний метод.
З метою дотримання основних вимог Закону України “Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності” проект розпорядження оприлюднено на офіційному веб-сайті Рівненської облдержадміністрації в рубриці “Консультації з громадськістю” для його обговорення, отримання пропозицій та зауважень.

7. Дані та припущення, на основі яких відстежувалася результативність, а також способи одержання даних
Враховуючи цілі прийняття регуляторного акту для відстеження його результативності будуть визначені наступні показники, а саме:

здійснення моніторингу розміщення об’єктів зовнішньої реклами, 
які розташовані поза межами населених пунктів в області;

впорядкування місць для розміщення зовнішньої реклами поза межами населених пунктів в області, з урахуванням вимог безпеки дорожнього руху;

у разі порушень вимог законодавства щодо встановлення об’єктів зовнішньої реклами їх демонтування;

налагодження взаємної співпраці облдержадміністрації з причетними органами до компетенції яких входить нагляд за дотриманням встановлення та подальша експлуатація об’єктів зовнішньої реклами.
8. Кількісні та якісні значення показників результативності
Слід зазначити, що надходження до бюджетів різних рівнів від діяльності суб’єктів господарювання пов’язаних з розповсюдженням рекламоносіїв 
поза межами населених пунктів в області, а також отриманням 
від облдержадміністрації відповідного дозволу - не передбачається.
Виконання вимог регуляторного акта не потребує від суб’єктів господарювання, на яких він поширюється, додаткових витрат. Витрати визначатимуться виключно на виготовлення рекламоносіїв для їх розміщення 
поза межами населених пунктів в області.
Дія регуляторного акту не передбачає кількісні показники, зокрема кількість суб’єктів підприємницької діяльності на які поширюватиметься акт.
9.  Оцінка результатів регуляторного акта та ступеня досягнення визначених цілей

Показники результативності регуляторного акта будуть здійснюватись відповідно до Закону України “Про засади державної регуляторної політики 
у сфері господарської діяльності” проведенням, повторного та періодичного відстеження.

Повторне відстеження планується провести через рік після набуття чинності регуляторного акта.

Періодичне відстеження планується проводити один раз на три роки, починаючи з дня виконання заходів щодо повторного відстеження результативності.
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